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Viability of small farms managed by young farmers under new m Co-funded by the

BODON MARKET
Trh spajajuci vyrobcov a spotrebitelov v meste Szeged.
Identifika¢né udaje:
Meno: Renata Hunyadi-Kardos, jedina majitel’ka
Sidlo: zupa Csongrad-Csanad, Szeged (Szeged Plaza, Kossuth Lajos blvd. 117.)
Rok zaloZenia: 2013
Hlavné ¢innosti: predajné sluzby

Web / Facebook / Twitter: www.bodonpiac.hu

Trh Bodon zalozila Renata Hunya-di-Kardos a uz 8 rokov ho prevadzkuje ako jedind majitel’ka. Na prvom
ro¢niku v septembri 2013 sa zacastnilo len 15 vyrobcov a remeselnikov. V Szegede to bola prva iniciativa
podobného charakteru, ktora si nast’astie nasla svoje miesto a publikum a odvtedy funguje kazdy mesiac, v
stcasnosti s prilezitostnou ucast'ou 70-80 predajcov. Organizuja tiez prilezitostné putovné "pop-up” trhy s
priblizne 15 predajcami. Sortiment je zmesou pestrych, modnych a tradi¢nych vyrobkov, kde si kazdy najde
nieco, ¢o sa mu paci.

Povodny napad sa da spojit’ najmi s potravinami z dvora. Cielom koncepcie bolo, aby ¢o najviac I'udi
zazilo "nakupovanie na trhu" a pocit spojeny s kvalitnymi a miestnymi potravinami. Chceli podporit’ mys-
lienku, ze je dolezité vediet, o je na stole, odkial’ to pochadza, ako a z €oho je to vyrobené a aké dolezité
je dostat’ to cez kratky dodavatel’'sky retazec. Tento postoj nebol taky rozsireny, ked’ sa trh rodil.

"Bodon" je v podstate reinterpretaciou tradicného trhu, ktory nie je len miestom nakupovania, ale funguje
aj ako ur¢ity komunitny priestor. Vel'ky doraz kladu na svoje aktivity v socialnych médiach, prostrednic-
tvom ktorych sa mézu zamerat’ a oslovit’ publikum, ktoré tvoria I'udia uvedomujuci si svoje zdravie. V
sucasnosti na roznych platformach socidlnych médii oslovuja viac ako 23 000 l'udi, ktori sa mézu stat’
potencialnymi kupujucimi. Ide o zakaznicku zakladnu, ktorej ¢lenovia nelutuju dat’ peniaze za kvalitné
potraviny a uvedomuju si hodnotu, cenu remeselnych vyrobkov a vyrobkov zo zadného dvora a st ochotni
za ne zaplatit’.

To vsetko predstavuje pre zG¢astnenych predajcov isty prijem, pretoze si z tohto okruhu zakaznikov moézu
vybudovat’ seridoznu zakladnu stalych zakaznikov. Tym, Ze sa predajcovia zaviazu k ucasti na trhu "B6don",
si zabezpecia nepretrziti dodavku kvality, ¢o ma za nasledok navrat zakaznikov. Predajcovia s poziadani,
aby si stali za svojimi vyrobkami, aby reprezentovali to, o maju na stole. Vd'aka tomu je autentické, o sa
na trhu deje, ¢o im umoziiuje prilakat’ kupujucich. Tento spitny proces sa v priebehu rokov vyvinul do
skutocnej spoluprace.

S pomocou trhu "B6don" vyrastlo mnoho zac¢inajucich mikropodnikov, niekedy dokonca podnikov, ktoré
zivia niekol’ko rodin, a medzi predajcami trhu "B6don" sa nadviazalo mnoho spoluprac. Ked’ trh vznikol,
bolo tazké presvedcit’ predajcov, ze takato iniciativa mdze byt uspesnd, pretoze v okoli Szegedu nebol
ziadny podobny priklad. Vyrobcov bolo treba "lovit’ spolo¢ne"”. Skutocnost’, Ze na trhy prilakali vel'a za-
kaznikov, nakoniec tento postoj zmenila, ale spociatku sa prevadzkovanie trhu nevyplacalo. Tazkosti spo-
sobilo aj rozsirovanie: prestahovanie do Szeged Plaza v roku 2015 znamenalo viac priestoru, ale aj vySsie
najomné, a ¢asom jedna osoba uz nebola schopna vykonavat tlohy stvisiace s organiza¢nymi ulohami, ¢o
podnik finan¢ne dodatocne zat’azilo.

Je tazké urcit’ cenu, ktord umozni riadne fungovanie trhu a zaroven bude dostupna pre vSetkych ucastnikov.
Na odstraneni tohto problému pracuji aj s odstupfiovanymi a prileZitostne aj individualnymi cenami.


http://www.bodonpiac.hu/
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Ukastnici prileZitostne platia Gdastnicky poplatok ("miestne peniaze") na financovanie prevadzky trhu. Je
tazké uréit’ cenu, ktora umozni riadne fungovanie trhu a zaroven bude dostupna pre vSetkych ucastnikov.
Aby sa tento problém odstranil, pracuje sa aj s pAsmovou a prilezitostne individualnou cenotvorbou.

Trh funguje od septembra 2013. Spociatku 1-krat mesacne: druhti nedel'u v mesiaci, od méja 2020 sa kona
dvakrat mesacne: druhu a Stvrtt nedel’'u v mesiaci. Spociatku sa trh nachadzal na nadvori vtedajsicho Rongy
Pubu (Szeged, Kossuth Lajos blvd.). Prvé miesto sa v roku 2015 rozrastlo a novym miestom sa stalo Szeged
Plaza. Okrem vicsej plochy bolo d’alSou obrovskou vyhodou to, ze produkty a predajcovia boli vd’aka
vnutornému prostrediu chraneni pred nepriaznivym pocasim. V oktobri 2018 sa z trhoviska zacal konat’
vel'trh Boba baby-mama, ktory sa v sucasnosti kond kazdé 2-3 mesiace. Dovtedy sa konali prilezitostné,
tematické "detské" jarmoky. V novembri 2020 bol spusteny internetovy obchod s nazvom B6dén Box (bo-
donbox.hu), v ktorom sa predavaji vyrobky mad’arskych remeselnikov v tematickych daréekovych krabic-
kach, zatial' najmi pre domacich zékaznikov.

Na organizicii trhu pracuju 2 l'udia nepretrzite a d’als$i 2-3 l'udia pracuju prilezitostne. Pred prijatim roz-
hodnutia sa vypocuju a zohl'adnia nazory predajcov na trhu, ked’ze st medzi nimi skuseni predajcovia, na
tento cel a na udrziavanie priameho kontaktu s vyrobcami sa vyuzivaju socialne siete.

Maju priblizne 80 stalych predajcov vratane tych, ktori sa zaoberaji sezénnymi vyrobkami. Okrem nich
neustale prijimaju predajcov na niekol’ko prilezitosti alebo na sezénu. V sucasnosti spolupracujt s priblizne
150 partnermi, ktori sa na trhu podiel’aju r6znym spdsobom.

Rodinné podniky predstavuju jadro pre ucastnikov trhu. Vacsinu predajného timu tvoria prvovyrobcovia,
drobni polnohospodari, zivnostnici a fyzické osoby s pridelenym danovym c¢islom. Niektori pésobia v
ramci hospodarskych zdruzeni, najma socialnych druzstiev. Spolupraca medzi trhom a predajcami znamena
pomoc pri predaji; spotrebitelom je dovolené predavat’ len domace vyrobky. Existuji priklady inej uzsej
spoluprace medzi vyrobcami a predajcami prostrednictvom trhu. Pol'nohospodari, vyrobcovia oslovuju
zakaznikov, ktori su uz otvoreni remeselnym produktom, a pritahuju ich na trh. Preto je to pre predajcov
mimoriadne u¢inny predajny kanal.

.....

vyrobky, syrovo-mliecne vyrobky, kolace, torty, pecivo, ovocie a zelenina, med a vcelie produkty,
cestoviny, vajcia, koreniny, jedlé oleje, Cokolada, vino, vyrobky pre deti a mamicky, éterické oleje, mydla
a kozmetika, Cistiace a toaletné pripravky, kozené a textilné vyrobky, 'udové remesla, keramika, Sperky,
ozdoby a suveniry z réznych materialov.

Spolo¢enstvo je otvorené. Neustale prijima nové ziadosti, ale podlicha vel'mi prisnemu vyberu
potencialnych ucastnikov. Pozornost’ venuji mnohym aspektom, ale najddlezitejsi je kvalita a povod
vyrobku. Uprednostiiuju miestnych pol'nohospodarov a cenia si jedine¢nost. Ked’ze je pre nich dolezité
diverzifikovat’ ponuku na trhu, obmedzuju pocet predajcov na jednotlivé kategérie vyrobkov a reguluju
sortiment vyrobkov podl'a potrieb — niekedy aj trendov — aby na trh prilakali ¢o najviac zdkaznikov. Okrem
toho vSetkého musia obchodnici samozrejme dodrziavat’ aj platné pravne predpisy, musia mat’ potrebné
licencie a ich vyrobky musia pochadzat z overitelne spolahlivého zdroja. Ich pocet je rdzny, ale
kazdoro¢ne sa k stalym ucastnikom prida minimalne 5 az 10 novych predajcov, ktori si vac¢Sinou svoje
miesto na trhu najdu vel'mi I'ahko — odborne aj 'udsky. Miera odchodu z trhu je podobna, ale vaésinou
suvisi s ukon¢enim ¢innosti podnikov. Nastastie, vd’aka starostlivému vyberu st predajcovia odkazani na
odchod len vel'mi zriedkavo. Vyskytli sa aj také priklady, ale takémuto rozhodnutiu vzdy predchadza
dokladné zvazenie.

Od inych trhov a jarmokov sa "B6don" odliSuje tym, Ze sa pri iom dba na zaujmy predajcov, rozhoduje sa
spolocne a funguje ako spoloCenstvo. Udrziavaju osobny vztah s predajcami, ¢o obCas znamena
individualne dohody alebo samostatné projekty. Pomahaji im pri ich vystupeni a podporuju spolupracu v
ramci komunity.
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Spustenie "Boba" (veltrhy pre deti a matky) a "B6don Box" (internetovy obchod) su d’alSie " nozicky"
ktoré znamenaju finan¢nt stabilitu a pomahaju trhu, komunite v tazsich ¢asoch. Doteraz nevyuzili moznost’

vvvvv

Najblizsie plany st vytvorit’ systém ¢lenstva, ktory by zahnal d’alSie Skolenia pre ¢lenov, viac moznosti na
vystipenie a celkovo este hlbsiu a plodnejsiu spolupracu. Ich dlhodobym planom je obstaranie vlastného
webu, zariadenia.
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