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Targ podworkowy i rekodzieta w Bodon (Market "Bodon") zostat zatozony przez Renata Hunya-di-Kardos
i od 8 lat dziata jako jednoosobowa dziatalnos¢ gospodarcza. Przy pierwszej okazji we wrzesniu 2013 roku
wzielo udziat zaledwie 15 producentow i rzemieslnikow. W Szegedzie byta to pierwsza inicjatywa o podob-
nym charakterze, ktdra na szcze$cie znalazta swoje miejsce i publicznos¢, i od tego czasu dziata co miesiac,
obecnie z okazjonalnym udziatem 70-80 sprzedawcow. Organizuja tez okazjonalnie objazdowe targi "pop-
up" z udziatem okoto 15 sprzedawcow. Sklad jest mieszanka kolorowych, modnych i tradycyjnych produk-
tow, gdzie kazdy moze znalez¢ co$, co mu si¢ podoba.

Poczatkowy pomyst mozna powigza¢ wilasnie z zywnos$cig podworkows. Celem koncepcji byto, aby jak
najwigcej osob doswiadczylo "zakupow na targu" i uczucia zwiazanego z dobra jakos$cig i lokalng zywn-
oscig. Chceieli promowa¢ ideg, ze wazne jest, aby wiedzie¢, co jest na stole, skad pochodzi, jak i z czego
jest zrobione, a takze jak wazne jest, aby przejs¢ przez krotki tancuch dostaw. Taka postawa nie byta tak
powszechna, gdy rodzit si¢ rynek.

"Bodon" jest w zasadzie reinterpretacjg tradycyjnego targu, ktory nie jest po prostu miejscem zakupow, ale
funkcjonuje réwniez jako rodzaj przestrzeni spolecznosciowej. Duzy nacisk ktada na swoje dziatania w
mediach spotecznosciowych, dzigki ktorym moga targetowac i dociera¢ do publicznos$ci, ktorg tworza
osoby dbajace o zdrowie. Obecnie na swoich réznych platformach social me-dia docieraja do ponad 23 000
osob, ktore moga sta¢ si¢ potencjalnymi nabywcami. Jest to baza klientow, gdzie cztonkowie nie zatuja
pieniedzy na dobrej jakosci zywno$¢ i sa Swiadomi wartosci, ceny rekodzieta i produktéw podworkowych
153 gotowi za nie zaplacic.

Wszystko to stanowi pewny dochdd dla uczestniczacych sprzedawcow, gdyz z tej grupy odbiorcéw moga
oni zbudowac¢ powazng baze statych klientoéw. Angazujac si¢ w targ "Bodon", sprzedawcy zapewniaja sobie
ciggte dostawy wysokiej jakosci, co skutkuje powracajagcymi klientami. Sprzedawcy sa proszeni o stanie
za swoimi produktami, o reprezentowanie tego, co znajduje si¢ na ich stole. Dzigki temu to, co dzieje si¢
na rynku, staje si¢ autentyczne, co pozwala im przyciagna¢ kupujacych. Z biegiem lat ten proces przekszt-
afcit si¢ w prawdziwg wspotprace.

Dzigki targowi "Bodon" powstalo wiele nowych mikroprzedsigbiorstw, czasem nawet firm, ktore
utrzymujg kilka rodzin, a pomiedzy sprzedawcami "Bodon" nawigzano wiele wspotpracy. Kiedy powstat
rynek, trudno byto przekona¢ sprzedawcow, ze taka inicjatywa moze si¢ udaé¢, poniewaz nie byto przyktadu
czego$ podobnego w okolicy, w poblizu Szeged. Na producentéw trzeba byto "polowaé wspdlnie". Fakt,
ze wielu klientow bylo przycigganych na targi, ostatecznie zmienit to nastawienie, ale poczatkowo prow-
adzenie targu nie bylo optacalne. Ekspansja réwniez powodowata trudnosci: przeprowadzka do Szeged
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Plaza w 2015 roku oznaczata wigcej przestrzeni, ale tez wyzsze czynsze, a z czasem jedna osoba nie byta
juz w stanie realizowa¢ zadan relat- sowych, co dodatkowo obcigzato finansowo dziatalnosé.

Trudno jest okresli¢ ceng, ktdra pozwoli na prawidtowe funkcjonowanie rynku, a jednocze$nie bedzie
przystepna dla wszystkich uczestnikow. Aby wyeliminowac ten problem, pracuja rdwniez z cenami warst-
wowymi, a niekiedy indywidualnymi. Uczestnicy sporadycznie wnoszg optatg za uczestnictwo ("lokalne
pienigdze"), aby sfinansowa¢ funkcjonowanie rynku. Trudno jest okres$li¢ cene, ktora pozwoli na
prawidlowe funkcjonowanie rynku i jednoczesnie bedzie przystgpna dla wszystkich uczestnikow. Aby
wyeliminowac ten problem, pracujg rowniez z cenami pasmowymi i okazjonalnie indywidualnymi.

Rynek dziata od wrzesnia 2013 r. Poczatkowo 1 raz w miesigcu: w druga niedziele kazdego miesigca, an
od maja 2020 roku odbywa si¢ dwa razy w miesigcu: w drugg i czwartg niedziel¢ kazdego miesigca.
Poczatkowo targ znajdowat si¢ na dziedzincu 6wczesnego Rongy Pubu (Szeged, Kossuth Lajos blvd.). W
2015 roku pierwszy lokal zostat przero$nigty, a nowym miejscem stat si¢ Szeged Plaza be-came. Oprocz
wiekszej powierzchni, kolejna ogromna zaleta byto to, ze prod-ukty i sprzedawcy stali si¢ chronieni przed
pogoda ze wzgledu na ustawienie w pomieszczeniach zamknietych. W pazdzierniku 2018 roku z rynku
wystartowaty targi Boba baby-mom, ktore obecnie odbywaja sie co 2-3 miesigce. Do tego czasu odbywaty
si¢ okazjonalne, tematyczne targi "dzieciece". W listopadzie 2020 roku uruchomiono sklep internetowy
B6don Box (bodonbox.hu), w ktorym sprzedawane sag wyroby wegierskich rzemie§lnikow w tematycznych
pudetkach prezentowych, na razie gldwnie dla odbiorcéw krajowych.

Przy organizacji marketu stale pracujg 2 osoby, a kolejne 2-3 osoby pracujg okazjonalnie. Przed podjeciem
decyzji wystuchuje si¢ i bierze pod uwagg opinie sprzedawcow z rynku, gdyz sag wsrod nich doswiadczeni
sprzedawcy, w tym celu i dla utrzymania bezposredniego kontaktu z producentami wykorzystywane sa
media spolecznosciowe.

Maja okoto 80 stalych sprzedawcow, w tym tych zajmujacych si¢ produktami sezonowymi. Oprocz nich,
stale przyjmuja sprzedawcow na kilka okazji lub na sezon. Obecnie wspotpracuja z ok. 150 partnerami,
ktorzy angazuja sie w rynek w zmiennym tempie.

Firmy rodzinne stanowia trzon dla uczestnikow rynku. Wigkszos$¢ zespotu sprzedawcoéw to producenci
pierwotni, drobni rolnicy, osoby prowadzace jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza oraz osoby posiada-
jace numer identyfikacji podatkowej. Niektorzy dziataja w ramach stowarzyszen gospodarczych, gtéwnie
spoldzielni socjalnych. Wspotpraca miedzy rynkiem a sprzedawcami oznacza pomoc w sprzedazy;
dozwolone jest jedynie sprzedawanie konsumentom produktow domowej roboty. Istnieja przyktady innej
blizszej wspolpracy producentdéw i sprzedawcdéw poprzez rynek. Rolnicy, producenci docierajg do
klientow, ktorzy sa juz otwarci na produkty rekodzielnicze i przyciagaja ich na rynek. Dlatego jest to szcze-
g6lnie efektywny kanal sprzedazy dla sprzedawcow.

Celem jest stworzenie jak najszerszej oferty produktéw na rynku. Obecnie sg to: produkty migsne, sery i
nabial, ciasta, placki, pieczywo, przetwory owocowo-warzywne, miod i produkty pszczelarskie, makarony,
jaja, przyprawy, oleje jadalne, czekolada, wino, produkty dla niemowlat i mam, olejki eteryczne, mydta i
kosmetyki, preparaty czyszczace i toaletowe, wyroby skorzane i tekstylne, rekodzieto ludowe, ceramika,
bizuteria, ozdoby i pamigtki z r6znych materialow.

Spoteczno$¢ ma charakter otwarty. Stale przyjmuja nowe zgloszenia, ale poddaja bardzo ostrej selekcji
potencjalnych uczestnikow. Zwracajg uwage na wiele aspektow, ale najwazniejszym jest jakos$¢ i
pochodzenie produktu. Preferujg lokalnych rolnikdéw, cenig sobie unikatowo$¢. Poniewaz wazna jest dla
nich dywersyfikacja zaopatrzenia rynku, ograniczajg liczbe sprzedawcow w poszczegolnych kategoriach
produktowych i reguluja asortyment w zalezno$ci od potrzeb - czasem trendow - aby przyciagna¢ na rynek
jak najwiecej klientow. Oprocz tego wszystkiego, oczywiscie, obowiazujace przepisy musza by¢ rOwniez
przestrzegane przez handlarzy, musza oni posiada¢ niezbedne licencje, a ich produkty musza pochodzi¢ z
weryfikowalnego zrodta. Liczba ta jest rozna, ale do statych uczestnikow dotgcza co roku co najmniej 5-
10 nowych sprzedawcow, ktorzy w wigkszosci przypadkoéw bardzo tatwo odnajdujg si¢ na rynku - zardwno
pod wzgledem zawodowym, jak i ludzkim. Odsetek rezygnacji jest podobny, ale wigze si¢ on gltdéwnie z
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zamykaniem dziatalnosci gospodarczej. Na szczescie, dzicki starannej selekcji, sprzedawcy odsylani sa
bardzo rzadko. Zdarzaty si¢ takie przyktady, ale tego typu decyzja zawsze poprzedzona jest doktadnym
przemysleniem.

To, co odroznia "B6don" od innych rynkow i targow, to fakt, Ze maja na uwadze interesy sprzedawcow,
wspolnie podejmuja decyzje i dziatajg jako spotecznos¢. Utrzymuja osobiste relacje ze sprzedawcami, co
czasami oznacza indywidualne umowy lub oddzielne projekty. Pomagaja im w wystapieniu i wspierajg
wspotprace w ramach spotecznosci.

Uruchomienie "Boba" (targi niemowlat-matek) i "Bodon Box" (sklep internetowy) to dodatkowe "nogi”,
ktore oznaczaja stabilno$¢ finansowsg i pomagajg rynkowi, spoteczno$ci przetrwaé trudniejsze czasy. Do
tej pory nie korzystano z mozliwosci zaciagania zewnetrznych pozyczek, wspotpraca jest zarzadzana z
wilasnych rezerw.

Najblizsze plany to stworzenie systemu cztonkowskiego, ktory wigzatby si¢ z dodatkowymi szkoleniami
dla cztonkéw, wickszymi mozliwos$ciami zaistnienia oraz jeszcze glebsza i bardziej owocna wspotpraca
ogotem. Ich planem dtugoterminowym jest nabycie wlasnej siedziby, sprzetu.
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