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TRH ,,BODON*

Trh spojujici vyrobce a spotiebitele ve méste Szeged

Identifikac¢ni iidaje

Jméno: Renata Hunyadi-Kardos

Lokalizace: Zupa Csongrad-Csanad, Szeged (Szeged Plaza, Kossuth Lajos blvd. 117.), Mad’arsko
Rok zaloZeni: 2013

Hlavni aktivity: prodejni sluzby

Web / Facebook / Twitter: www.bodonpiac.hu

Dvur a femeslny trh Bodon (trzisté ,,Bodon®) zalozila Renata Hunyadi-Kardos a jiz 8 let je jedinym
vlastnikem. Poprvé v zati 2013 se trhu zacastnilo pouze 15 vyrobct a femeslniki. V Szegedu se jednalo o
prvni iniciativu podobného charakteru, ktera si nastésti nasla své misto a publikum a od té doby se kona
kazdy mésic, aktualné za obCasné ucasti 70-80 prodejcii. Poradaji také piilezitostné putovni ,,pop-up* trhy
s priblizn€ 15 prodejci. Jsou tvoreny mixem barevnych, trendy a tradi¢nich produktd, kde si kazdy najde
to, co se mu libi.

Pocate¢ni myslenka mize byt spojena konkrétné€ s potravinami ze dvora. Cilem konceptu bylo, aby co
nejvice lidi zazilo ,,nakupovani na trznici“ a pocit spojeny s kvalitnimi a lokalnimi potravinami. Chtéli
prosadit myslenku, ze je dalezité védét, co je na stole, odkud to pochézi, jak a z ¢eho se to vyrabi a jak
dulezité je to dostat ptes kratky dodavatelsky fetézec. Kdyz se zrodil trh, tento postoj nebyl tak rozsifeny.

,,B0don® je v podstaté reinterpretaci tradi¢niho trhu, ktery neni jen mistem nakupovani, ale funguje také
jako urcity druh komunitniho prostoru. Velky diraz je kladen na aktivity na socidlnich sitich, jejichz
prostfednictvim mohou cilit a oslovit publikum, které tvoti lidé dbajici na zdravi. V soucasné dob¢ oslovuji
vice nez 23 000 lidi na svych riznych platformach socialnich médii, ktefi se mohou stat potencialnimi
kupci. Jedna se o zakaznickou zakladnu, kde ¢lenové nelituji penéz za kvalitni jidlo a jsou si védomi
hodnoty, ceny ruénich praci a vyrobki ze dvora a jsou ochotni za n¢ zaplatit.

To vSe je bezpecny piijem pro zucastnéné prodejce, protoze si z tohoto publika mohou vybudovat seri6zni
zakaznickou zakladnu pravidelnych zakaznikl. Zavazanim se k trhu ,Bodon“ zajistuji prodejci
neptetrzitou dodavku kvality, coZ ma za nasledek vracejici se zakazniky. Prodejci jsou pozadani, aby stali
za svymi vlastnimi produkty a reprezentovali to, co maji na stole. Diky tomu je to, co se d&je na trhu,
autentické, coz jim umoznuje prilakat kupujici. Tento proces se v prubéhu let vyvinul ve skute¢nou
spolupraci.

S pomoci trhu ,,Bodon“ vyrostlo mnoho zacinajicich mikropodnikii, nékdy dokonce podniky, které
podporuji n€ékolik rodin, a bylo navazano mnoho spolupraci mezi prodejci ,,Bédon®.

Kdyz trh vznikal, bylo t€zké presveédcCit prodejce, Ze takova iniciativa miize byt uspésna, protoze v oblasti
pobliz Szegedu nebyl Zadny ptiklad néceho podobného. Vyrobei museli byt ,,shanéni spolecné®.
Skutecnost, ze trhy piilakaly mnoho zakazniki, nakonec tento postoj zménilo, ale zpocatku nebylo ziskové
trh provozovat. Expanze také zptsobila potize: pfestehovani do Szeged Plaza v roce 2015 znamenalo vice
prostoru, ale také vySSi najmy a postupem casu jeden cloveék jiz nebyl schopen plnit tkoly spojené s
organizaci, coz znamenalo dalsi finan¢ni zatéz pro podnikani.

Je tézké urcit cenu, ktera umozni trhu spravné fungovat a zaroven bude dostupna pro vSechny ucastniky.
Aby byl tento problém odstranén, pracuji také s odstupfiovanou a prilezitostné individualni cenou.

Trh funguje od zati 2013. Zpocatku 1x za mésic: kazdou druhou nedéli v mésici, od kvétna 2020 se kona
dvakrat mesi¢né: druhou a ¢tvrtou nedéli v mésici. Zpoc¢atku se trh nachazel na nadvoii tehdejsi hospody
Rongy (Szeged, Kossuth Lajos blvd.). Toto prvni misto se stalo nedostacujicim v roce 2015 a novym
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mistem bylo Szeged Plaza. Kromé¢ vétsi plochy bylo dalsi obrovskou vyhodou to, Ze produkty a prodejci
byli chranéni pted povétrnostnimi vlivy diky vnitfnimu prostiedi. V fijnu 2018 byl uveden trh Boba baby-
mom, ktery se aktudlné kona kazdé 2-3 mésice. Do té doby se poradaly obcasné tematické ,,baby* trhy. V
listopadu 2020 byl spustén internetovy obchod s nazvem Bodén Box (bodonbox.hu), kde se v tematickych
darkovych kazetdch prodavaji vyrobky madarskych femeslnikd, prozatim pievazné pro tuzemské
zakazniky.

Na organizaci trhu pracuji nepfetrzité 2 lidé a dalsi 2-3 lidé pracuji pfilezitostné. Pred rozhodnutim jsou
vyslechnuty a zohlednény nazory prodejcti na trhu, protoze mezi nimi jsou zkuseni prodejci. Za timto
ucelem a pro udrzeni pfimého kontaktu s vyrobci se vyuzivaji socialni média.

Trh ma asi 80 stalych prodejcti, véetné téch, ktefi se zabyvaji sezénnimi produkty. Navic k nim jsou
pribézné pfijimani prodejci na par pfilezitosti nebo na sezoénu. V soucasné dob€ pracuji s cca. 150 partnery,
kteti jsou na trhu zapojeni proménlivym tempem.

Rodinné podniky poskytuji jadro pro Gcastniky trhu. VétSinu prodejniho tymu tvoti prvovyrobci, drobni
zemédelci, zivnostnici. Néktefi ptisobi v ramci hospodaiskych sdruzeni, predev§im socialnich druzstev.
Spoluprace mezi trhem a prodejci znamena pomahat pii prodeji; je povoleno prodéavat spotiebitelim pouze
domaci vyrobky. Existuji pfiklady dal$i uzsi spoluprace mezi vyrobci a prodejci prostiednictvim trhu.
Zemédélci, vyrobcei oslovuji zakazniky, ktefi jsou jiz otevieni femeslnym vyrobklim a lakaji je na trh. Proto
je to pro prodejce obzvlaste efektivni prodejni kanal.

Cilem je vyvinout co nej$irsi Skalu produktti na trhu. Soucasnym sortimentem jsou: masné vyrobky, syrovo-
mlécné vyrobky, dorty, kolace, pekatské vyrobky, ovocné a zeleninové vyrobky, med a vcelatské vyrobky,
téstoviny, vejce, kofeni, jedlé oleje, Cokolada, vino, baby-mama vyrobky, éterické oleje, mydla a kosmetika,
Cistici a toaletni pfipravky, kozené a textilni vyrobky, lidovd femesla, keramika, Sperky, ozdoby a
upominkové pfedméty z riznych materiald.

Komunita je oteviena. Neustale jsou piijimany nové piihlasky, ale podrobuji se velmi pfisnému vybéru
potencialnich ucastnikli. Pozornost je vénovana mnoha aspektim, ale nejdilezitéjsi je kvalita a ptivod
produktu. Pfednost maji mistni farmati, cenéna je jedinecnost. Dillezita je diverzifikace nabidky trhu, je
omezovan pocet prodejcti na kategorii produktti a reguluje se sortiment podle potieb — nékdy trendt — za
ucelem ptilakani co nejvice zakaznikti na trh. K tomu vSemu samoziejmé musi platnou legislativu
dodrzovat i obchodnici, musi mit potfebné licence a jejich produkty musi pochdzet z prokazatelné
spolehlivého zdroje. Pocet se rtizni, ale k pravidelnym ucastniklim se kazdoro¢né€ pfiddva minimalné 5-10
novych prodejcu, ktefi si své misto na trhu vétSinou velmi snadno najdou — profesné i lidsky. Mira opusténi
je podobna, ale vétSinou souvisi s uzaviranim podnikd. Nastésti diky peclivému vybéru jsou prodejci
posilani pry¢ jen velmi ztidka. Byly zde priklady, ale takovému rozhodnuti vzdy piedchazi peclivé zvazeni.

To, co odlisuje ,,Bodon* od jinych trhi a jarmarkd, je to, Ze maji na paméti zajmy prodejcd, rozhoduji
spole¢n¢ a funguji jako komunita. Udrzuji osobni vztah s prodejci, coz ob¢as znamena individualni dohody
nebo samostatné projekty. Pomahaji jim ve vzhledu a podporuji spolupraci v ramci komunity.

Zahajeni ,,Boba“ (jarmark baby-mother) a ,,B6don Box“ (internetovy obchod) jsou dalsi ,,nohy*, které
znamenaji financni stabilitu a pomahaji trhu a komunité v téz8ich ¢asech. Dosud nevyuzili moznosti
externich zaputjcek, spolupraci fidi z vlastnich rezerv.

Nadchézejici plany jsou vytvofit systém ¢lenstvi, ktery by zahrnoval dalsi skoleni pro ¢leny, vice ptilezitosti
k vystoupeni a celkové jesté hlubsi a plodnéjsi spolupraci. Jejich dlouhodobym planem je potizeni vlastniho
arealu, vybaveni.
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